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RESUMO

As redes alimentares alternativas de circuito curto de comercializacdo tém se de demonstrado alternativas
eficientes em prol da sustentabilidade. O objetivo deste trabalho é o compartilhamento descritivo e qualitativo de
experiéncias de circuitos curtos de comercializagdo de produtos de base ecoldgica na Franca que sdo poucos
difundidos e/ou em processo de expansdo no Brasil: venda direta na propriedade e loja de produtos organicos
independentes. A metodologia empregada foi a pesquisa descritiva-qualitativa de experiéncias de
comercializa¢@o de circuitos curtos de produtos de base ecolégica na Franca. Os principais resultados alcangados
foram queessas modalidades de comercializacdo mostraram-se eficientes nas varidveis autonomia e geracdo de
renda para os produtores, satisfagdo nas relacdes entre produtor-consumidor e produgdo sustentdvel. Conclui-se
que essas modalidades de comercializacdo devem ser incentivadas visando uma producdo mais justa e
sustentavel.

Palavras-chave:Agroecologia; Alimentos organicos; Sustentabilidade; Cadeias curtas;
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INTRODUCAO

Muitos estudos fazem uma avaliacdo critica dos impactos sociais, culturais e
ambientais da modernizagdo da agricultura desenvolvidos a partir dos anos 1960 frutos da
“Revolugdo Verde”. A implementacdo de um conjunto de novas tecnologias, como sementes
melhoradas, fertilizantes quimicos e agrotoxicos, levou muitos agricultores a abandonarem

praticas historicamente construidas ocasionando altera¢do nas relagdes de trabalho, no uso da
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terra, na produgdo agricola, na dindmica populacional além do alto indice de degradagdao do
ambiente (SOUZA, 2017; SANTOS et al., 2014).

Diante desta problemaética, nos ultimos anos, as pesquisas sobre agroecologia tém-se
intensificado no cendrio mundial como forma de produgdo sustentdvel atrelada a conceitos
como desenvolvimento sustentdvel, seguranca alimentar e nutricional, e autonomia do
agricultor. No que se refere ao potencial emancipatdrio para o agricultor, a temédtica tem por
objetivo a implantacdo de um sistema produtivo sustentdvel nas dimensdes sociais, além das
ambientais e econdomicas (AZEVEDO; PELICIONE, 2011).

Em concordincia com esses principios, as redes alimentares alternativas
(alternativefood networks - AFNs) sao consideradas alternativas ao modelo do agronegécio e
possuem algumas caracteristicas centrais como a cooperagao social e parceria entre produtor e
consumidor; promocdo de mercados locais com identidade territorial e valorizacdo de
produtos de qualidade e diferenciados, como os produtos de base ecolégica (GOODMAN et
al., 2012). Ha diferentes formas de redes alimentares alternativas, porém, estas convergem na
preferéncia por circuitoscurtos de comercializa¢do como feiras do produtor, entrega de cestas,
pequenas lojasde produtores, venda na propriedade ligada ao agroturismo, venda institucional
paraalimentagdo escolar, entre outras (DAROLT et al., 2016).

Em pesquisa realizada por Daroltet al. (2016) sobre redes alimentares alternativas no
Brasil e na Franca, foi demonstrado que o desenvolvimento da agricultura familiar de base
ecoldgica épotencializado quando associado a circuitos curtos e redes alimentares alternativas,
complementado por parcerias e politicas publicas voltadas ao fortalecimento dessas
iniciativas.

Diante desta problemadtica, visando a promog¢do de uma producdo mais sustentdvel e
justa, com o aprimoramento de comercializagdo por circuitos curtos de comercializagdo, o
presente trabalho tem como objetivo o compartilhamento descritivo e qualitativo de
experiéncias de circuitos curtos de comercializacdo de produtos de base ecoldgica na Franca

que sdo poucos difundidos e/ou em processo de expansao no Brasil.

METODOLOGIA

O método de pesquisa utilizado foi descritivo-qualitativo de experiéncias de
comercializacdo de circuitos curtos de produtos de base ecoldgica na Franga, pois, segundo
Minayo (2013), a pesquisa qualitativa visa a subjetividade como fundamento do sentido,

assim ndo se preocupa com a quantidade de dados, mas em esclarecer e compreender os
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fendmenos subjetivos. Foram realizadas visitas técnicas e entrevistas semi-estruturada com
dois produtores em dois tipos de cadeia curta: venda direta na propriedade e lojas de produtos
organicos independentes. A escolha da tipologia de cadeia deveu-se ao fato que estas
tipologias de circuitos estdo bem difundidas na Franca, enquanto que no Brasil, estas
encontram-se ainda pouco difundidas e/ou em processo de expansao. Os critérios para selecdo
do local foram: o reconhecimento local e a certificagcdo de produtos de base ecoldgica. As
entrevistas ocorreram nos dias 14 e 15 de junho de 2018 no departamento Eure-et-Loir, na
regido central da Franca.

Foi realizada uma anélise de conteido das respostas, segundo Bardin (2011), as quais

foram categorizadas de acordo com a semelhanga no conteido apresentado.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Em relacdo a escolha por produtos de base ecoldgica, os proprietdrios entrevistados
foram unanimes em dizer que a escolha se deve ao fato da qualidade, ao frescor,
argumentando que estes sdo mais sauddveis e livres de quimicos que sdo prejudiciais a saide
e ao meio ambiente, resultados semelhantes ao encontrado por Torjusen et al. (2001), Wier et
al. (2008) e Vieira (2016).
Dias et al. (2015) descrevem que os estudos demonstram uma evolu¢io na preocupacdo com
as formas de cultivo e suas consequéncias para a saide e o meio ambiente ocasionados pela a
forma tradicional de producdo com uso intensivo de inseticidas e pesticidas, fazendo com que
os mercados de produtos de base ecoldgica ganhem cada vez mais espago. De acordo com
Daroltet al. (2016) os movimentos sociais em prol das agriculturas de base ecolégica em nivel
global t€ém compartilhado ideais muito semelhantes conferindo um significado politico que
permite, em certa medida, readequar a produgdo para sistemas mais sustentdveis e repensar
habitos alimentares, reforcando lagos entre dreas rurais e urbanas, legitimando essas novas
organizagdes ou modelos.

No referente a escolha na forma de venda do produto, o produtor que faz a venda
direta de queijos em sua propriedade (figura 1) explicou que sua escolha foi baseada no fato
que “os produtos de baseecologica ndo tem como objetivo somente o produto, ele traz todo o
contexto de resgaste da valorizacdo da agricultura familiar, do saber o como, onde foi
produzido e a socializacdo, a troca de conhecimentos”. Esse fato € explicitado por Marsdenet
al. (2000), para os autores, 0 mais importante para caracterizar um circuito curto ou cadeia
curta € o fato de o consumidor ter informacdes que lhe permitam saber onde o produzido, de

que forma.



INSTITUTO FEDERAL DE
EDUCAGAO, (IENCIA ETECNOLOGIA

V.8 W L ﬁ 7 : - oy )
" 15° Congresso Namonél deZ S Yy
MEIO AMBIENTE gg;;gcgggm >

Pogos de Caldas

Figura 1 - Pfopriedade com venda direi-a de pf(;dut(;é. .

Outro ponto ressaltado pelo produtor de venda direta na propriedade foi em relacdo ao
agroturismo. Segundo o produtor “¢é muito gratificante ver que os pais vém com seus filhos
visitam o local onde fica os animais, explicam todo o processo de produgcdo. Acho que isso
estimula o contato com a natureza, a importdncia de se preservar o ambiente, o respeito com
os animais, e claro, estimula o consumo de produtos orgdnicos”. Segundo Corral-Verdugo et
al. (2014), pesquisas em Psicologia Ambiental demostram que € usual as pessoas preservarem
os ambientes quando estes sdo percebidos por afetos positivos, mantendo vinculos com esses
ambientes, que necessitam de uma resposta de cuidado, protecdo e preservacdo. As criangas
pequenas tendem a imitar o comportamento dos pais e, assim, desenvolvem uma motivagao
intrinseca, o que favorece comportamentos pro-ambientais (MATTHIES et al., 2012).

O proprietario da loja de paes organicos e cereais (figura 2) explicitou que sua escolha
pela modalidade de circuito curto de loja de produtos organicos independentes estd pautada no
fato que “a venda direta me permite criar circulos de amizades, eles conhecem, confiam,
aprovam o produto porque sabem que tem qualidade e procedéncia”. Esse fendmeno é
explicitado por Perez-Cassarino (2013) que destacam o favorecimento das redes alimentares
alternativas na potencializacdo de novas sociabilidades, no resgate de valores e principios

centrados na ética, confianga, reputacio e solidariedade.

Figura 2 — Loja de produtos orgﬁnicos independentes.

Outrofato apontado pelo proprietario da loja de produtos organicosindependentes foi

que “a produgcdo agroecologica demanda mais mdo-de-obra que uma convencional, sem

4



R 15° Congresso Nacional de

' /) MEIO AMBIENTE z2zeesermete

Pogos de Caldas

passar por atravessadores, transporte, consigo ter um preg¢o justo em meus produtos que
sejam bom para mim e mais acessivel para os meus consumidores”.Fator este apontado por
Daroltet al. (2016), que estudaram diversas formas de circuitos curtos de comercializacao no
Brasil e na Franca, e encontraram como caracteristicas semelhantes a remuneracdo mais
correta ao produtor e precos mais justos ao consumidor. Os autores ainda apontam como
semelhancas nos circuitos curtos de comercializagdo o incentivo a producdo local e a

transicdo para sistemas de producdo mais sustentaveis.

CONCLUSOES

As experiéncias discutidas demonstraram a importancia das redes alternativas de
circuitos curtos de venda direta e loja de produtos organicos independentes quando associados
com a produgcdo de base ecoldgica no tocante as varidveis de sociabilidade, seguranca
alimentar, autonomia dos agricultores, preco justo, preservacdo e valorizagdo da
biodiversidade, o que contribui sobremaneira a favor da sustentabilidade. Portanto, estas
modalidades de comercializacdo deveriam ser incentivadas por meio de politicas publicas

eficientes, visto que estas modalidades ainda se encontram pouco difundidas no Brasil.
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